










Nel 2016 Courmayeur ha intrapreso un percorso di rebranding per un nuovo posizionamento

con una immagine più chiara e definita.

Enjoy Italy at its Peak è il claim di località che racchiude la promessa proposta al visitatore:

trovare il meglio che l’Italia e Courmayeur rappresentano in termini di cultura, cibo, accoglienza,

intrattenimento, sport e tradizione. Il tutto in un contesto dinamico ed internazionale,

poliedrico, caratterizzato da qualità, sobria eleganza e classe, al cospetto di un patrimonio

naturale unico.

Tutto ruota intorno al Monte Bianco.





Courmayeur nel 2019 è entrata nel network Best of The Alps, la rete delle 11 destinazioni

alpine di eccellenza (www.bestofthealps.com) e nel ranking delle destinazioni montane italiane

stilata da Ski Pass 2021-2022 è tra le prime tre mete considerate più alla moda e trendy.

Courmayeur, come riassunto dal lavoro svolto dI Interbrand rappresenta “a unique combination

of fine food culture, adventurous sport activities, sophisticated relaxation and prime shopping in

the incomparable Mont Blanc setting”.

Il New York Times nel 2022 ha inserito Courmayeur al sedicesimo posto tra le mete da visitare

almeno una volta nella vita, un “luogo dove il visitatore può essere parte della soluzione e che

da tempo si sforza di trovare un equilibrio tra turismo e conservazione”.

Tenendo salda questa immagine positiva, Courmayeur ha declinato ulteriori messaggi, e azioni:

icona della montagna; esempio di cura del territorio; modello di protezione dell’ambiente;

luogo del benessere a 360°; fare rete e senso di appartenenza. Immagini e progetti attraverso

cui Courmayeur interpreta i concetti di sostenibilità ed impatto.
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