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’( enoturista che sce-
glie la Valle d’Aosta
eitaliano, di et com-
presa tra compresa

trai25 ei 44 ed vesperton. Si
tratta di viaggiatori che arri-
vano da altre regioni italiane,
tra i quali uno su cingue ha
una seconda casa in Valle
d’Aosta, che si muovono con
amici o in coppia per pii di
una notte e che per la mag-
gior parte hanno gia parteci-
pato ad altri eventi legati al
vino, sia in Italia (74%) sia
all'estero (31,7%). Quasi del
tutto assenti invece gli stra-
nieri: qui pesano diversi fat-
tori, come la comunicazione
edifficolthlegate alla logisti-
ca. E questo il quadro che
emerge dalla ricerca “L'eno-
turismo: strumento per lo svi-
luppo e la promozione del
territorio montano™ condot-
ta da Anna Orselli perla Fon-
dazione Courmayeur, in col-

Cantine Gourmet aCogne éstatauna delle occasioni perladistribuzione dei questionari

UnapasseggiatainvignaaMorgex

l.a Valle In un calice

Il settore dell'enoturismo sta maturando grazie allimpegno delle aziende ma fatica ad allargare il suo pubblico
Piace agliitalianimagli stranieri sono pochi.Lafondazione Courmayeur haraccoltodati tramaggio eagosto 2025

laborazione con 1'Institut
agricoleel'UniVdA.

Un progetto partito lo scor-
s0 marzo, con la raccolta dei
dati che si & svolta tramaggio
e agosto 2025, 1l lavoro & sta-
to portato avanti seguendo
due direzioni. Sono stati pre-
sentati 105 questionari ad al-
trettanti enoturisti per un'in-
dagine quantitativa, alla qua-
le & stata affiancata una ricer-

ca qualitativa con 21 intervi-
ste proposte a B rappresentati
di enti che lavorano sul terri-
torio e a 13 aziende, in modo
da far emergere pareri, dubbi
epreoceupazioni dei viticolto-
ri valdostani. «L'obiettivo era
quello di esaminare il sistema
enoturistico valdostano - di-
ce Orselli - per i questionari
sono stati sfruttati due eventi
in particolare, Vini in Vigna e

Cantine Gourmet a Cogne,
manon solo».

Quello valdostano risulta
cosi un sistema enoturistico
giovane, main fasedi consoli-
damento e buone potenziali-
ta, Risulta interessante il fatto
che il 76,99 di chi harisposto
ha partecipato a pii di un’e-
sperienza enoturistica in Val-
le. «Si tratta diun dato che pos-
siamo leggere in due modi -

dice Orselli —=daun latovedia-
molasoddisfazione dichi tor-
na, dall’altro la difficolth ad
attrarre nuovi pubblicis. In ge-
nerale, il grado di soddisfazio-
ne degli enoturisti della Valle
d’Aosta risulta buono ecresce
tra coloro che hanne parteci-
pato a pin di un’esperienza
valdostana. «Questa fidelizza-
zione fa si che queste persone
diventino ambasciatori spon-

tanei del territorios spiega Or-
selli, come conferma il fatto
che molto spesso & il passapa-
rola aportare le persone nelle
cantinedellaValle.

Ad essere apprezzata dai
“turisti del vino" & soprattut-
to l'accoglienza e l'atmosfera
respirata, che, al di 14 della
qualith dei vini, si basa su
un'esperienza autentica e sul-
la eapacitd di raccontare la

tradizione vitivinicola, Ele-
menti che possono essere ri-
condotti alle dimensioni ri-
dotte delle 700 aziende vitico-
levaldostane, 60 delle quali si
occupano anche di vinifica-
zione, mache comportano an-
che un rovescio della meda-
glia. «Siamo piccoli e questo
significa meno mezzi e meno
tempo, ma anche un rapporto
umano pii diretto, Chi visita



